ESTRATEGIAS
colaborativas

ENTRE NANO INFLUENCIADORES
E EMPREENDEDORES INDIVIDUAIS



Nos ultimos anos, o Brasil tem liderado consistentemente o ranking
global da influéncia dos criadores digitais nas decisGes de compra. Esse
protagonismo deve-se a uma combinacao de fatores significativos:

O alcance da internet no Brasil: 187,9 milhdes de brasileiros estao
conectados a internet, representando 86,6% da populacao total do
pais, em 2024,

Atividade nas redes sociais: sdo mais de 144 milhdes de usuarios
ativos, 66% da populacao, que utilizam as redes sociais regularmente.

Tempo de navegag¢ao: em média, os brasileiros passam 9 horas e 13 6|

minutos por dia conectados a internet, sendo 2 horas e 23 minutos (D Bl

dedicadas exclusivamente as redes sociais. Esse cenario consolidado proporciona um espaco
fértil para a interacao entre nano influenciadores
digitais e consumidores, favorecendo o ambiente
de negdcios para microempreendedores.




o Nas redes sociais, o crescimento do marketing -~
de influéncia é exponencial e reflete cada vez
malis a forca das colaboracdes personalizadas,
especialmente no caso de microempreendedores
que buscam por nichos especificos e por maior

proximidade com seus clientes.
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Adotar estratégias colaborativa permitem:

Conexoées genuinas: Nano influenciadores possuem um tom
mais acessivel, aproximando-se do publico e gerando
maior confianca.

Custo-beneficio: Para empreendedores individuais,
os nano influenciadores oferecem campanhas de
baixo custo com alto impacto.

Segmentacao natural: Eles se conectam com
comunidades de interesse especifico, alinhando-se
perfeitamente a publicos de nicho.



Nano influenciadores tém uma relacao bem mais
proxima com suas audiéncias do gque 0sS mega
Influenciadores, que lidam com mais de cem mil
seguidores em suas redes.

A probabilidade de as pessoas comprarem um
produto ou servico €& maior, quando ele &
recomendado por alguém que elas conhecem ou

confiam.

Por isso, o marketing de influéncia é tao eficaz.




SEBRAE

As postagens desses Influencers sao
percebidas como mais auténticas e
genuinas, por que a conexao com OsS
seus seguidores € muito mais direta e
pessoal.

Eles interagem regularmente, por meio
dos comentarios. Sao familiarizados
com as preferéncias de seus publicos e,
por 1Isso, tém mais facilidade em
adaptar a prépria abordagem aos
conteudos de pequenos negdcios para
criar vinculos mais fortes.
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Com a dinamica de conexao humanizada, também por meio da
contacao de suas histdrias sinceras e organicas, eles adquirem
expertise em assuntos extremamente especificos, ajudando
as marcas a alcancarem seus publicos hipersegmentados de
maneira muito mais facil do que os mega-influenciadores.

Tudo iIsso os fazem mais
confidveis aos olhos das
suas audiéncias.



SEBRAE







Profissionais de marketing alertam que identificar assertivamente
Influenciadores é um desafio. Para encontrar aqueles que melhor

Capriche

~y
Na Selega (9 converterdao objetivos em resultados, o ideal e experimentar relagdes
com quem tem vinculo real e identificacdo com os valores da marca.

Segundo dados da Nielsen, 92% dos
consumidores confiam mais em
recomendacdes pessoais do que em
publicidade. Por isso, quanto maior o

grau de proximidade do influenciador

com o publico, maior podera ser o poder

de influéncia dele. Ou seja, marcas regionais
devem pensar pessoas locais para aumentar
a chance de vendas para seus seguidores.
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https://www.terra.com.br/noticias/mais-de-90-dos-consumidores-preferem-indicacoes-a-anuncios,54c3e6b00f1a1e9101ec48bcc16942d5ji5ezady.html

- Use um contrato formal de servicos entre a marca e o influenciador.
Formalize a N
No contrato, descreva os detalhes da campanha, as responsabilidades

~y
COla borq ga (9] de cada parte, os resultados esperados das metas e das métricas,
Inclua clausulas de rescisao e encerramento da relacao, além das

formas de compensacao financeira acordadas.

Nada impede de negociar colaboragcao com
troca de beneficios nao-monetarios, mas
ISSO precisa estar claro na formalizacao do
contrato. H4 marcas que incluem presentes,
servicos exclusivos, acesso antecipado a
produtos e servicos. E importante mencionar
se hd concordancia, ou nao, de atuacao do
Influenciador com concorrentes diretos.
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Invista na
qualidade
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Equilibre requisitos dos consumidores e requisitos das
plataformas. Entenda que para influenciar pessoas € preciso
transmitir autenticidade, qualquer que sejam as plataformas
nas quais vai publicar. Saiba que a qualidade da mensagem é
muito mais impactante que recursos sofisticados de producao.
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Algumas plataformas requerem
conteudo dinamico, outras nem
tanto. Por isso também & importante
conhecer tanto os algoritmos como
o perfil dos usuarios dos ambientes
em qgue a marca estara presente. Isso
ajuda a construcao dos vinculos e a
criar conexdes genuinas.
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Pense a Isso € fundamental para construir parcerias sélidas e
eficazes com os influencers. Escolha criadores que, além

longQ prqzo de compartilharem valores e propdsitos semelhantes aos
da sua marca, também possua maior identificagcdo com o

publico-alvo.
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As colaboracdes duradouras trazem —
beneficios para ambos os lados. Numa relagéoé
-

continua, o influenciador conhecera melhor a
marca e o publico, contribuindo para
conteudos mais impactantes.
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Atue com

multi influencers

Busque parcerias com varios influenciadores para fortalecer a mensagem e expandir o
Impacto da marca no mercado, aumentando o alcance e a frequéncia, e consequentemente,
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0 engajamento do publico.

Invista em taticas on-line e off-line, combine o
digital com o presencial para criar experiéncias
memoraveis entre o publico, os influenciadores
e a marca.



Dicas para suas

taticas de marketing
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Taticas para
influenciar

OFF-LINE

Convide influenciadores locais
a interagirem presencialmente
com os clientes para gerar
conexao maior pessoal entre
todos.

Faca eventos exclusivos para

se relacionar mais proximamente
com os influenciadores locais e
também facilitar a integracao
entre eles e a marca



Taticas para
influenciar

ON-LINE

Convide influenciadores para
collabs ou demonstrarem seus
novos produtos, em varias
plataformas simultaneamente.

Promova a criacao de produtos
OuU campanhas em parcerias com
os influenciadores.
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Quais formas de pagamento

Pagamento fixo ou #publipost

74%
Parcerias a longo prazo com patrocinios

60%
Comissdao com base em vendas de produtos

23%
Produtos ou servicos da empresa

20%
Comissao com base nos desempenhos

9%

Nao existe muita diferenca na preferéncia das formas
de remuneracao entre nano e micro influenciadores.
Em geral, todos dao prioridade a empresas que
oferecem pagamento fixo

preferem?
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CONHECA A OPINIAO DE GESTORES EMPRESARIAIS SOBRE OS
resultados da colaboracao com nano e micro influenciadores

70% 50% 45%

Maior autenticidade Custos mais Participar de comunidades
e engajamento acessivels hipersegmentadas

Regionalizagao Credibilidade e Flexibilidade
da marca reputacao e agilidade

Fonte: Creator POV - O poder dos nano e micro creators no Brasil - BrandLovers - 2024



REDE DE RELACIONAMENTO

(0800 570 0800)




